
Шаблон матрицы доказательств для сравнения конкурентов
Страница сравнения сильна ровно настолько, насколько сильно её самое слабое утверждение. Одна неверная цена или пропущенная функция, и читатель перестаёт верить всему остальному.
Этот шаблон - журнал доказательств, который вы заполняете до запуска страницы сравнения, альтернатив или «X vs Y». Одна строка на одно утверждение о конкуренте.
В строке есть утверждение, URL источника, дата проверки, план теста, уровень достоверности и ответственный. От уровня достоверности зависит, как можно сформулировать утверждение.
Это не SEO-анализ конкурентов: тот ищет ключевые слова и ссылки, которых вам не хватает. Здесь вы проверяете, что всё сказанное о конкуренте правда.
Внутри: матрица для заполнения, правила доказательств по типам утверждений, гайд по плану теста, шкала достоверности, проверка перед публикацией, журнал перепроверок и пример.
Матрица доказательств (для заполнения)
Когда использовать: Одна строка на каждое утверждение о конкуренте на вашей странице. Заполняйте её во время работы над черновиком и закончите до публикации.
Матрица доказательств по утверждениям о конкурентах
Одна строка на одно утверждение. Утверждение - это любое предложение на странице, которое говорит о конкуренте что-то проверяемое: цену, функцию, ограничение, скорость, поддержку или рейтинг.
Страница: [URL или ссылка на черновик] | Конкурент(ы): [названия] | Ответственный за матрицу: [имя] | Дата публикации: [дата]
	Утверждение (ID + точная формулировка)
	URL источника
	Дата проверки
	План теста
	Достоверность
	Ответственный

	[C-01]
[У конкурента X нет бесплатного тарифа]
	[URL страницы цен конкурента]
	[дата + ссылка на скриншот]
	[открыть страницу цен, зарегистрироваться, записать показанные тарифы]
	[Проверено / Заявлено конкурентом / Не проверено / Опровергнуто / Устарело]
	[имя]

	[C-02]
[Экспорт только в CSV]
	[URL справочной статьи]
	[дата]
	[сделать экспорт в пробном аккаунте на том же тарифе]
	[уровень + причина]
	[имя]

	[C-03]
[Утверждение «наш инструмент против их»]
	[URL вашего журнала тестов]
	[дата]
	[одинаковые входные данные, один день, оба инструмента]
	[уровень + причина]
	[имя]



Если нужно больше полей, добавьте вторую вкладку: тип утверждения, раздел страницы, опубликованная формулировка, дата повторной проверки и ссылка на архив.
Следующий шаг
· Ответственный: [имя] - действие: [проверить все строки «Не проверено»] до [дата]
· Проверяющий: [имя] - действие: построчно сверить черновик страницы с матрицей перед публикацией
· Ответственный за повторную проверку: [имя] - следующая проверка: [дата]
Финальная проверка
· У каждого проверяемого предложения о конкуренте на странице есть строка.
· В каждой строке есть URL источника, который открывается и у человека не из вашей команды.
· В каждой строке есть дата проверки и сохранённый скриншот или архив.
· Ни одна строка со статусом «Не проверено» или «Опровергнуто» не подаётся на странице как бесспорный факт.
· У каждой строки есть ответственный, а у страницы есть дата повторной проверки.
 
Правила доказательств по типам утверждений
Когда использовать: Решите, что считать доказательством для цен, функций, ограничений, производительности, интеграций, поддержки и превосходных степеней.
Подбирайте доказательство под утверждение
Для одних утверждений достаточно страницы самого конкурента. Для других нужен ваш собственный тест. Берите самое сильное доказательство, которое можно получить для каждого типа.
	Тип утверждения
	Лучшее доказательство
	Слабое доказательство
	На что обратить внимание

	Цены и тарифы
	Страница цен конкурента, скриншот с датой, страница оформления заказа
	Сторонние сайты с обзорами, старые статьи в блогах
	Валюта, период оплаты, региональные цены, акционные цены

	Функция есть / отсутствует
	Тест в вашем пробном аккаунте, актуальная справка
	Списки функций на сайтах-сравнениях
	Функция только на старшем тарифе, пометки «бета»

	Ограничения и квоты
	Примечания мелким шрифтом на странице тарифов, справка, ваш тест
	Посты на форумах
	Ограничения, которые изменились с вашей последней проверки

	Скорость, точность, результат
	Ваш собственный тест бок о бок с одинаковыми входными данными
	Маркетинговые цифры вендора
	Один прогон - это не бенчмарк, укажите число прогонов

	Интеграции
	Страница интеграций конкурента, карточка в маркетплейсе
	Презентация для продаж
	Нативная интеграция или через сторонний коннектор

	Поддержка и условия
	Страница поддержки, пользовательское соглашение, страница SLA
	Жалоба одного пользователя
	Уровень поддержки, который зависит от тарифа

	Превосходные степени (лучший, единственный, первый, самый быстрый)
	Тест, который можно описать и повторить
	Мнение
	Если не можете это показать, перепишите как мнение или уберите



Как сохранить источник
· Сделайте скриншот всей страницы и назовите его [конкурент_IDутверждения_дата].
· Сохраните URL страницы и ссылку на публичный веб-архив, если она есть.
· Для страниц, которые часто меняются, сохраните исходный HTML через Get Source Code of Webpage, чтобы показать, что было на странице в тот день.
Ищете ключевые слова и ссылки, которые есть у конкурентов, но нет у вас? Используйте шаблон SEO-анализа конкурентов или запустите Competitor Analysis.
 
Гайд по плану теста
Когда использовать: Опишите повторяемую проверку для любого утверждения, которое вы тестируете сами в пробном аккаунте или в сравнении бок о бок.
Пишите план теста для каждого утверждения, которое проверяете сами
План теста объясняет, как другой человек может повторить вашу проверку и получить тот же ответ. Пишите коротко.
· Вопрос:[Экспортирует ли конкурент X в Google Sheets на тарифе Starter?]
· Условия:[тип аккаунта, тариф, дата, регион, браузер]
· Шаги:[1) войти 2) открыть отчёт 3) нажать «Экспорт» 4) записать доступные варианты]
· Входные данные:[один и тот же список ключевых слов, файл или URL для каждого инструмента]
· Ожидаемый результат, если утверждение верно:[есть вариант Sheets]
· Результат:[что произошло, со ссылкой на скриншот]
· Прогоны:[сколько раз и в какие даты]
· Тестировщик:[имя]
Правила честного теста
· Сравнивайте сопоставимое: тот же уровень тарифа, те же входные данные, тот же день.
· Пользуйтесь своим продуктом так же, как продуктом конкурента. Никаких скрытых настроек.
· Записывайте и неудачи. Неудачный тест - тоже доказательство.
· Если доступа нет, так и напишите. Отметьте строку как «Заявлено конкурентом» или «Не проверено», а не «Проверено».
Рекомендации Google по обзорам просят показывать доказательства вашего собственного опыта и количественные измерения по разным категориям. План теста - это способ получить и то, и другое.
 
Шкала достоверности и формулировки
Когда использовать: Оцените каждое утверждение как «Проверено», «Заявлено конкурентом», «Не проверено», «Опровергнуто» или «Устарело» и сформулируйте текст страницы соответственно.
Шкала достоверности
Присвойте каждой строке один уровень. От уровня зависит, как утверждение можно сформулировать на странице.
	Уровень
	Значение
	Допустимая формулировка на странице

	Проверено
	Вы сами протестировали это, дата зафиксирована
	Пишите прямо. Рядом с ценами и ограничениями укажите дату проверки

	Заявлено конкурентом
	Об этом говорят только страницы или документация конкурента, протестировать вы не смогли
	«Согласно странице цен 
[Конкурент]
, по состоянию на 
[месяц год]
...»

	Не проверено
	Слышали, видели в обзоре или источник устарел
	Не публикуйте. Проверьте или уберите

	Опровергнуто
	Два источника расходятся, или ваш тест не подтвердил утверждение
	Не публикуйте. Укажите оба источника в строке

	Устарело
	Прошла дата повторной проверки
	Перепроверьте до следующего обновления страницы



Мнение или факт
· «Нам кажется, что отчёты читать проще» - это мнение. Так его и обозначьте.
· «В нём нет экспорта в PDF» - это утверждение о факте. Для него нужна строка.
· «Лучший выбор для небольших команд» требует причины, которую читатель может проверить, например ограничений тарифа или шагов настройки.
 
Проверка перед публикацией и раскрытие информации
Когда использовать: Сверьте финальный черновик с матрицей, проверьте раскрытие информации и объективность до запуска страницы.
Проверка перед публикацией
Проводите эту проверку по финальному черновику, а не по плану. Читайте страницу и матрицу параллельно.
1. Выделите каждое предложение о конкуренте. Каждому должен соответствовать ID утверждения.
2. Проверьте, что формулировка на странице соответствует уровню достоверности в строке.
3. В день публикации ещё раз сверьте цены, названия тарифов и ограничения с источником.
4. Проверьте обе стороны: вы называете реальные сильные стороны конкурента, а не только слабые.
5. Проверьте и утверждения о вашем собственном продукте. Для них нужны такие же доказательства.
Правила, которые стоит знать
· FTC поощряет упоминание конкурентов в сравнительной рекламе, но она должна быть правдивой и не вводить в заблуждение.
· По правилам FTC об обосновании утверждений у вас должны быть разумные основания для объективных утверждений ещё до публикации. Если пишете «тесты показывают», эти тесты должны быть.
· Если вы получаете партнёрские комиссии за ссылки на странице, FTC требует сообщать об этом ясно и рядом с рекомендацией. Пометку только вверху или внизу страницы легко не заметить.
· Рекомендации Google по обзорам просят объяснять, чем продукт отличается от конкурентов, и обсуждать плюсы и минусы на основе собственного исследования.
Это рабочий чек-лист, а не юридическая консультация. Если утверждение может привести к спору, перед публикацией посоветуйтесь со своим юристом.
Проверка раскрытия информации
· Ваша связь с каждым упомянутым продуктом: [свой продукт / партнёрская программа / партнёр / нет]
· Текст раскрытия и где он стоит: [рядом с первой рекомендацией]
· Примечание о методологии на странице: [как и когда вы тестировали]
Нужен свежий взгляд на важную страницу сравнения? Посмотрите услуги SEO и GEO или запишитесь на бесплатную консультацию к Анатолию Улитовскому.
 
Журнал повторных проверок и исправлений
Когда использовать: Поддерживайте точность страницы после запуска: даты повторных проверок, найденные изменения, правки страницы и порядок действий при спорах.
После публикации: журнал повторных проверок и исправлений
Страницы конкурентов меняются. Сравнение, верное в марте, к июню может оказаться ошибочным. Записывайте каждую повторную проверку и каждое исправление.
	Дата
	ID утверждения
	Что изменилось
	Правка страницы
	Кто

	[дата]
	[C-01]
	[конкурент добавил бесплатный тариф]
	[переписали строку о ценах, обновили дату проверки]
	[имя]

	[дата]
	[C-04]
	[без изменений]
	[нет, новая дата проверки]
	[имя]



Когда перепроверять
· По выбранному вами графику: [ежемесячно / ежеквартально].
· Когда конкурент объявляет о новых ценах или запуске.
· Перед любым обновлением страницы или её продвижением.
· Когда читатель, клиент или сам конкурент сообщает об ошибке.
Если конкурент оспаривает утверждение
1. Ответьте, что проверяете, и назовите срок.
2. Перепроверьте строку со свежими доказательствами.
3. Если вы ошиблись, исправьте страницу и запишите изменение. Если были правы, держите доказательства под рукой.
 
Заполненный пример (вымышленный сервис для выставления счетов)
Когда использовать: Заполненная матрица для придуманного сервиса счетов, который пишет страницу сравнения с придуманным конкурентом.
Заполненный пример: Halvorbill vs Quillbase
Вымышленный пример. Halvorbill, Quillbase, люди, URL, даты и результаты тестов придуманы, чтобы показать заполненную матрицу.
Halvorbill продаёт сервис для выставления счетов и готовит страницу «Halvorbill vs Quillbase». В черновике было 9 утверждений о конкуренте. Ниже 5 строк.
	Утверждение
	URL источника
	Дата проверки
	План теста
	Достоверность
	Ответственный

	C-01 Тариф Quillbase Starter оплачивается только за год
	quillbase.example/pricing
	3 ноября 2026, скриншот сохранён
	Открыли страницу цен и оформления заказа, переключили на помесячную оплату
	Опровергнуто: при оформлении предлагалась помесячная оплата. Убрано
	Priya

	C-02 В Quillbase на тарифе Starter нет регулярных счетов
	quillbase.example/help/recurring
	3 ноября 2026
	Пробный аккаунт, Starter, попытка создать регулярный счёт
	Проверено: функция заблокирована, показан призыв перейти на старший тариф
	Priya

	C-03 Quillbase интегрируется с 40 приложениями
	quillbase.example/integrations
	4 ноября 2026
	Посчитали карточки на странице интеграций
	Заявлено конкурентом: указано 40, подключения не тестировали. Переформулировано: «заявлено 40 интеграций»
	Tom

	C-04 Halvorbill отправляет счета быстрее
	Внутренний журнал тестов
	4 ноября 2026
	Один прогон, по одному счёту в каждом
	Не проверено: одного прогона мало. Убрано до повторного теста
	Tom

	C-05 Поддержка Quillbase только по email
	quillbase.example/support
	4 ноября 2026
	Проверили страницу поддержки для двух тарифов
	Заявлено конкурентом для Starter (только страница поддержки). На Pro есть чат, теперь это указано на странице
	Priya



Следующий шаг
· Tom - повторить C-04 на 10 счетах в обоих инструментах до 12 ноября 2026.
· Priya - перепроверить C-01 - C-05 3 февраля 2027.
Почему это сработало
· Два утверждения поймали и убрали до запуска: оплату только за год (C-01) и непроверенное утверждение о скорости (C-04).
· Строку «Заявлено конкурентом» переформулировали, а не удалили, и страница осталась полезной.
· Теперь на странице названа сильная сторона Quillbase (чат на Pro), и поэтому остальному тексту больше доверяют.
Что дальше
Сформулируйте заголовок страницы с помощью Comparison Article Title Generator, затем проверьте в SERP Analyzer, что раскрывают страницы сравнений из топа. Полную структуру даст шаблон статьи-сравнения «X vs Y».
Бесплатный шаблон от seotools.pro · https://seotools.pro/ru/templates/competitor-comparison-evidence-matrix-template
