
Матриця доказів для порівняння конкурентів: шаблон
Сторінка порівняння сильна рівно настільки, наскільки сильне її найслабше твердження. Одна неправильна ціна чи пропущена функція, і читачі перестають вірити всьому іншому.
Цей шаблон - журнал доказів, який ви заповнюєте до запуску сторінки порівняння, vs-сторінки чи сторінки альтернатив. Один рядок на одне твердження про конкурента.
У рядку: твердження, URL джерела, дата перевірки, план тесту, рівень упевненості та відповідальний. Рівень упевненості визначає, як можна сформулювати твердження.
Це не SEO-аналіз конкурентів. Той шукає ключові слова й посилання, за якими варто йти. А тут ви перевіряєте, що пишете про конкурента правду.
Усередині: матриця для заповнення, правила доказів за типами тверджень, гайд з плану тесту, шкала впевненості, перевірка перед публікацією, журнал перевірок і вигаданий приклад.
Матриця доказів (для заповнення)
Коли використовувати: Один рядок на кожне твердження про конкурента на вашій сторінці. Заповнюйте під час написання чернетки і завершіть до публікації.
Матриця доказів для тверджень про конкурентів
Один рядок на одне твердження. Твердження - це будь-яке речення на сторінці, яке каже про конкурента щось, що можна перевірити: ціну, функцію, ліміт, швидкість, підтримку чи рейтинг.
Сторінка: [URL або посилання на чернетку] | Конкурент(и): [назви] | Відповідальний за матрицю: [ім’я] | Дата публікації: [дата]
	Твердження (ID + точне формулювання)
	URL джерела
	Дата перевірки
	План тесту
	Упевненість
	Відповідальний

	[C-01]
[У конкурента X немає безкоштовного тарифу]
	[URL сторінки цін конкурента]
	[дата + посилання на скриншот]
	[відкрити сторінку цін, зареєструватися, записати показані тарифи]
	[Перевірено / Підтверджено джерелом / Не перевірено / Спростовано / Застаріло]
	[ім’я]

	[C-02]
[Експорт лише в CSV]
	[URL довідки]
	[дата]
	[зробити експорт у пробному акаунті на тому самому тарифі]
	[рівень + причина]
	[ім’я]

	[C-03]
[Твердження «наш інструмент проти їхнього»]
	[URL вашого журналу тестів]
	[дата]
	[ті самі вхідні дані, той самий день, обидва інструменти]
	[рівень + причина]
	[ім’я]



Якщо потрібно більше полів, додайте другу вкладку: тип твердження, розділ сторінки, опубліковане формулювання, дата повторної перевірки та посилання на архів.
Наступний крок
· Відповідальний: [ім’я] - дія: [перевірити кожен рядок «Не перевірено»] до [дата]
· Рецензент: [ім’я] - дія: перед публікацією звірити чернетку сторінки з матрицею рядок за рядком
· Відповідальний за повторну перевірку: [ім’я] - наступна перевірка: [дата]
Фінальна перевірка
· Для кожного речення про конкурента, яке можна перевірити, є рядок.
· У кожному рядку є URL джерела, який відкривається для людини поза вашою командою.
· У кожному рядку є дата перевірки і збережений скриншот або архівна копія.
· Жоден рядок зі статусом «Не перевірено» чи «Спростовано» не подано на сторінці як факт.
· У кожного рядка є відповідальний, а в сторінки - дата повторної перевірки.
 
Правила доказів за типами тверджень
Коли використовувати: Визначте, що вважати доказом для цін, функцій, лімітів, продуктивності, інтеграцій, підтримки та суперлативів.
Підбирайте доказ під твердження
Для одних тверджень достатньо сторінки самого конкурента. Для інших потрібен власний тест. Для кожного типу беріть найсильніший доказ, який можете отримати.
	Тип твердження
	Найкращий доказ
	Слабкий доказ
	На що зважати

	Ціни і тарифи
	Сторінка цін конкурента, скриншот із датою, сторінка оформлення замовлення
	Сторонні сайти з оглядами, старі статті в блогах
	Валюта, період оплати, регіональні ціни, акційні ціни

	Функція є / відсутня
	Тест у вашому пробному акаунті, актуальна довідка
	Списки функцій на сайтах-порівняльниках
	Функція лише на дорожчому тарифі, позначки бета

	Ліміти і квоти
	Дрібний шрифт на сторінці тарифу, довідка, ваш тест
	Пости на форумах
	Ліміти, що змінилися після вашої останньої перевірки

	Швидкість, точність, результат
	Ваш власний тест пліч-о-пліч з однаковими вхідними даними
	Маркетингові цифри вендора
	Один прогін - це не бенчмарк, вкажіть кількість прогонів

	Інтеграції
	Сторінка інтеграцій конкурента, картка в маркетплейсі
	Презентація відділу продажів
	Нативна інтеграція чи через сторонній конектор

	Підтримка та умови
	Сторінка підтримки, умови використання, сторінка SLA
	Скарга одного користувача
	Рівень підтримки залежить від тарифу

	Суперлативи (найкращий, єдиний, перший, найшвидший)
	Тест, який можна описати й повторити
	Думка
	Якщо не можете довести, подайте це як думку або видаліть



Як зберегти джерело
· Зробіть скриншот усієї сторінки і назвіть файл [конкурент_IDтвердження_дата].
· Збережіть URL сторінки і посилання на публічний вебархів, якщо копія там є.
· Для сторінок, які часто змінюються, збережіть сирий HTML через Get Source Code of Webpage, щоб показати, що було на сторінці того дня.
Шукаєте натомість прогалини в ключових словах і посиланнях? Скористайтеся шаблоном SEO-аналізу конкурентів або запустіть Competitor Analysis.
 
Гайд з плану тесту
Коли використовувати: Напишіть перевірку, яку можна повторити, для будь-якого твердження, що ви тестуєте самі в пробному акаунті чи пліч-о-пліч.
Пишіть план тесту для кожного твердження, яке перевіряєте самі
План тесту пояснює, як інша людина може повторити вашу перевірку й отримати ту саму відповідь. Пишіть коротко.
· Питання:[Чи експортує конкурент X дані в Google Sheets на тарифі Starter?]
· Умови:[тип акаунта, тариф, дата, регіон, браузер]
· Кроки:[1) увійти 2) відкрити звіт 3) натиснути «Експорт» 4) записати варіанти]
· Вхідні дані:[той самий список ключових слів, файл або URL для кожного інструмента]
· Очікуваний результат, якщо твердження правдиве:[є варіант Sheets]
· Результат:[що сталося, з посиланням на скриншот]
· Прогони:[скільки разів і в які дати]
· Тестувальник:[ім’я]
Правила чесного тесту
· Порівнюйте рівноцінне: той самий рівень тарифу, ті самі вхідні дані, той самий день.
· Користуйтеся своїм продуктом так само, як продуктом конкурента. Без прихованих налаштувань.
· Записуйте й невдачі. Невдалий тест - теж доказ.
· Якщо не вдалося отримати доступ, так і напишіть. Позначте рядок «Підтверджено джерелом» або «Не перевірено», а не «Перевірено».
Настанови Google щодо оглядів просять показувати докази власного досвіду і кількісні вимірювання за різними категоріями. План тесту дає вам і те, і інше.
 
Шкала впевненості та формулювання
Коли використовувати: Оцініть кожне твердження як «Перевірено», «Підтверджено джерелом», «Не перевірено», «Спростовано» або «Застаріло» і сформулюйте текст сторінки відповідно.
Шкала впевненості
Кожному рядку - один рівень. Рівень визначає, як можна сформулювати твердження на сторінці.
	Рівень
	Що означає
	Допустиме формулювання на сторінці

	Перевірено
	Ви перевірили це самі в зафіксовану дату
	Пишіть прямо. Біля цін і лімітів додайте дату перевірки

	Підтверджено джерелом
	Це кажуть лише сторінки чи документація самого конкурента, а протестувати ви не змогли
	«Згідно зі сторінкою цін 
[Конкурент]
, станом на 
[місяць рік]
...»

	Не перевірено
	Почули від когось, побачили в огляді, або джерело застаріле
	Не публікуйте. Перевірте або видаліть

	Спростовано
	Два джерела суперечать одне одному, або ваш тест цього не підтвердив
	Не публікуйте. Запишіть у рядку обидва джерела

	Застаріло
	Минула дата повторної перевірки
	Перевірте ще раз до наступного оновлення сторінки



Думка чи факт
· «Нам здається, що звіти тут читати легше» - це думка. Так її і позначте.
· «Тут немає експорту в PDF» - це твердження про факт. Для нього потрібен рядок.
· «Найкраще для невеликих команд» потребує причини, яку читач може перевірити, наприклад лімітів тарифу чи кроків налаштування.
 
Перевірка перед публікацією і розкриття інформації
Коли використовувати: Звірте фінальну чернетку з матрицею, перевірте розкриття інформації та чесність порівняння до запуску сторінки.
Перевірка перед публікацією
Перевіряйте фінальну чернетку, а не план статті. Тримайте сторінку і матрицю поруч.
1. Виділіть кожне речення про конкурента. Кожне має відповідати ID твердження.
2. Перевірте, що формулювання на сторінці відповідає рівню впевненості в рядку.
3. У день публікації ще раз звірте з джерелом ціни, назви тарифів і ліміти.
4. Перевірте обидві сторони: ви називаєте справжні сильні сторони конкурента, а не лише слабкі.
5. Перевірте й твердження про ваш продукт. Їм потрібні такі самі докази.
Правила, які варто знати
· FTC заохочує називати конкурентів у порівняльній рекламі, але порівняння має бути правдивим і не вводити в оману.
· Політика FTC щодо обґрунтування тверджень вимагає мати розумні підстави для об’єктивних тверджень ще до публікації. Якщо пишете «тести показують», ці тести мають існувати.
· Якщо ви отримуєте партнерські комісії за посилання на сторінці, FTC радить чітко повідомити про це поруч із рекомендацією. Примітку лише вгорі чи внизу сторінки легко пропустити.
· Настанови Google щодо оглядів просять пояснювати, чим продукт відрізняється від конкурентів, і розбирати переваги та недоліки на основі власного дослідження.
Це робочий чекліст, а не юридична консультація. Якщо твердження може спричинити суперечку, порадьтеся з юристом до публікації.
Перевірка розкриття інформації
· Зв’язок із кожним згаданим продуктом: [власний продукт / партнерська програма / партнер / немає]
· Текст розкриття і де він розміщений: [поруч із першою рекомендацією]
· Примітка про методологію на сторінці: [як і коли ви тестували]
Потрібен свіжий погляд на важливу сторінку порівняння? Перегляньте послуги SEO та GEO або запишіться на безкоштовну консультацію з Анатолієм Улітовським.
 
Журнал повторних перевірок і виправлень
Коли використовувати: Підтримуйте точність сторінки після запуску: дати перевірок, знайдені зміни, правки сторінки і що робити зі спірними випадками.
Після публікації: журнал перевірок і виправлень
Сторінки конкурентів змінюються. Порівняння, правдиве в березні, до червня може застаріти. Записуйте кожну перевірку і кожне виправлення.
	Дата
	ID твердження
	Що змінилося
	Правка сторінки
	Хто

	[дата]
	[C-01]
	[конкурент додав безкоштовний тариф]
	[переписали рядок про ціни, оновили дату перевірки]
	[ім’я]

	[дата]
	[C-04]
	[без змін]
	[немає, нова дата перевірки]
	[ім’я]



Коли перевіряти знову
· За графіком, який ви обрали: [щомісяця / щокварталу].
· Коли конкурент оголошує нові ціни або запуск.
· Перед будь-яким оновленням сторінки чи рекламною кампанією.
· Коли про помилку повідомляє читач, клієнт або сам конкурент.
Якщо конкурент оскаржує твердження
1. Відповідайте, що перевіряєте, і назвіть дату.
2. Перевірте рядок ще раз зі свіжими доказами.
3. Якщо ви помилилися, виправте сторінку і запишіть зміну. Якщо мали рацію, тримайте докази напоготові.
 
Заповнений приклад (вигаданий сервіс для рахунків)
Коли використовувати: Заповнена матриця для вигаданого сервісу виставлення рахунків, який пише vs-сторінку про вигаданого конкурента.
Заповнений приклад: Halvorbill vs Quillbase
Вигаданий приклад. Halvorbill, Quillbase, люди, URL, дати і результати тестів вигадані, щоб показати заповнену матрицю.
Halvorbill продає програму для виставлення рахунків і готує сторінку «Halvorbill vs Quillbase». У чернетці було 9 тверджень про конкурента. Ось 5 рядків.
	Твердження
	URL джерела
	Дата перевірки
	План тесту
	Упевненість
	Відповідальний

	C-01 Тариф Quillbase Starter оплачується лише за рік
	quillbase.example/pricing
	3 листопада 2026, скриншот збережено
	Відкрили сторінку цін і оформлення замовлення, перемкнули на щомісячну оплату
	Спростовано: при оформленні була щомісячна оплата. Видалено
	Priya

	C-02 У Quillbase немає регулярних рахунків на Starter
	quillbase.example/help/recurring
	3 листопада 2026
	Пробний акаунт, Starter, спроба створити регулярний рахунок
	Перевірено: опцію заблоковано, показано пропозицію перейти на інший тариф
	Priya

	C-03 Quillbase інтегрується з 40 застосунками
	quillbase.example/integrations
	4 листопада 2026
	Порахували позиції на сторінці інтеграцій
	Підтверджено джерелом: у списку 40, підключення не тестували. Переформульовано на «у списку 40 інтеграцій»
	Tom

	C-04 Halvorbill надсилає рахунки швидше
	Внутрішній журнал тестів
	4 листопада 2026
	Один прогін, по одному рахунку в кожному
	Не перевірено: одного прогону замало. Видалено до повторного тесту
	Tom

	C-05 Підтримка Quillbase лише електронною поштою
	quillbase.example/support
	4 листопада 2026
	Перевірили сторінку підтримки для двох тарифів
	Підтверджено джерелом для Starter (лише сторінка підтримки). На Pro є чат, на сторінці це тепер зазначено
	Priya



Наступний крок
· Tom - повторити C-04 з 10 рахунками в обох інструментах до 12 листопада 2026.
· Priya - перевірити C-01 - C-05 ще раз 3 лютого 2027.
Чому це спрацювало
· Два твердження виявили й прибрали до запуску: оплату лише за рік (C-01) і неперевірене твердження про швидкість (C-04).
· Рядок «Підтверджено джерелом» переформулювали, а не видалили, тож сторінка залишилася корисною.
· Тепер сторінка називає сильну сторону Quillbase (чат на Pro), і через це решті тексту більше довіряють.
Що далі
Сформулюйте заголовок сторінки в Comparison Article Title Generator, а потім перевірте в SERP Analyzer, що розкривають vs-сторінки з топу. Для повної структури скористайтеся шаблоном vs-статті для порівняння.
Безкоштовний шаблон від seotools.pro · https://seotools.pro/uk/templates/competitor-comparison-evidence-matrix-template
