
Шаблон плана измерения GEO-пилота
GEO-пилот заканчивается, подрядчик показывает график, и никто не может сказать, сработало ли. Правила не записали, поэтому любой результат можно трактовать как угодно.
Этот план сначала фиксирует правила: проверяемую гипотезу, замороженную выборку запросов, график прогонов, полную стоимость, один сигнал продаж и ограничения.
У каждого поля есть ответственный, источник и подпись. Решение продолжить, доработать или остановить согласуют до базового замера.
Внутри: план для заполнения, конструктор гипотезы, планировщик запросов и прогонов, лист затрат и сигнала продаж, точка решения, заголовок CSV и вымышленный пример.
План измерения GEO-пилота (для заполнения)
Когда использовать: Один лист для гипотезы, выборки запросов, графика прогонов, затрат, сигнала продаж и ограничений, с ответственными, источниками, подписями и финальной проверкой.
План измерения GEO-пилота
Одна страница, которая фиксирует правила до старта пилота. Шесть полей, у каждого есть ответственный, источник и подпись. Измеряем только то, что сначала записано здесь.
Компания: [бренд + сайт] - Ответственный за пилот: [имя] - Подрядчик или команда: [агентство / инструмент / своя команда] - Дата плана: [ГГГГ-ММ-ДД]
	Поле плана
	Что мы обязуемся сделать
	Ответственный
	Источник или подтверждение
	Подпись
	Статус

	Гипотеза
	[Если изменить X на страницах Y, метрика Z изменится с A до B к дате]
	[имя]
	[файл базового замера + дата]
	[кто утверждает + дата]
	[черновик / согласовано]

	Выборка запросов
	[N запросов покупателей, N контрольных запросов, по интентам]
	[имя]
	[файл со списком запросов + откуда взяты запросы]
	[кто утверждает + дата]
	[статус]

	График прогонов
	[системы, прогоны на запрос, периодичность, базовое и тестовое окна]
	[имя]
	[файл журнала прогонов]
	[кто утверждает + дата]
	[статус]

	Затраты
	[инструмент, оплата подрядчику, внутренние часы, контент, разработка, с потолком]
	[имя]
	[статья бюджета или заказ на закупку]
	[владелец бюджета + дата]
	[статус]

	Сигнал продаж
	[какой сигнал по лидам или воронке засчитывается и где он фиксируется]
	[имя]
	[GA4 / поле CRM / заметки по звонкам]
	[руководитель продаж + дата]
	[статус]

	Ограничения
	[что этот пилот не может доказать, письменно]
	[имя]
	[список ограничений]
	[кто утверждает + дата]
	[статус]



Детали полей (заполните для каждой строки)
· Гипотеза: изменение [что меняем], страницы [URL или группа страниц], метрика [упоминания / цитирования / число процитированных URL], базовое значение [значение + дата], цель [значение], срок [дата]
· Выборка запросов:[N] тестовых запросов, [N] контрольных, источники [Search Console, звонки продаж, обращения в поддержку]
· Системы и настройки:[ChatGPT / Perplexity / Gemini / Google AI Mode], [без входа или с аккаунтом], регион [страна], язык [язык]
· Прогоны:[N] прогонов на запрос в каждой системе, раз в [неделю / две недели], базовый замер [даты], тестовое окно [даты]
· Потолок затрат:[итого] - остановить или заново утвердить, если расходы его превысят
· Сигнал продаж:[сигнал] фиксируется в [система + название поля], смотрит [имя]
· Ограничения приняты:[имя + роль], дата [дата]
Следующие шаги
· Ответственный за пилот: [имя] - задача: написать гипотезу и получить выгрузку базового замера до [дата]
· Аналитик: [имя] - задача: заморозить выборку запросов и настройки прогонов до [дата]
· Владелец бюджета: [имя] - задача: утвердить потолок затрат или сократить объём до [дата]
· Руководитель продаж: [имя] - задача: добавить поле сигнала продаж и проинструктировать команду до [дата]
· Утверждающий: [имя + роль] - задача: подписать ограничения и точку решения до [дата]
Финальная проверка
· Гипотеза называет одно изменение, одну группу страниц, одну метрику, базовое значение, цель и дату.
· Список запросов заморожен и сохранён, в нём есть контрольные запросы, которые пилот не затрагивает.
· Системы, настройки и число прогонов на запрос записаны до первого базового прогона.
· У затрат есть потолок и названный владелец бюджета.
· Сигнал продаж живёт в реальном поле, которое кто-то читает, а не на слайде.
· Ограничения подписал тот, кто примет решение продолжить или остановить.
 
Конструктор гипотезы
Когда использовать: Превратите «займёмся GEO» в одно проверяемое предложение: изменение, группа страниц, метрика, базовое значение, цель и дата.
Конструктор гипотезы
Пилот без проверяемой гипотезы заканчивается спором. Напишите одно предложение, которое можно опровергнуть.
Если мы [изменение] на [группа страниц], то [метрика] по [набор запросов] изменится с [базовое значение] до [цель] к [дата], измеряем через [метод].
	Часть
	Слабо
	Проверяемо

	Изменение
	Заняться GEO
	Добавить сравнительную таблицу и заметки о ценах с датой на 8 страниц продуктов

	Метрика
	Больше AI-видимости
	Число прогонов, где ответ цитирует один из наших URL

	Набор запросов
	Наши ключевые слова
	40 замороженных запросов покупателей, 10 замороженных контрольных

	Цель
	Сильный рост
	Цель, которую утверждающий согласовал до базового замера

	Дата
	Скоро
	Конец тестового окна, записанный как дата



Правила хорошей гипотезы
· Одно изменение на гипотезу. Если подрядчик выпустит пять изменений сразу, вы не узнаете, какое сработало.
· Выберите метрику, которую можно посчитать по сохранённым ответам: бренд упомянут, URL процитирован или вместо нас назван конкурент.
· Задайте цель до базового прогона. Цель, выбранная после получения данных, - это уже не тест.
· Оставьте контрольные запросы без изменений, чтобы обновление модели не выглядело как победа.
· Запишите, какой результат заставит вас остановиться. Это предложение тоже часть гипотезы.
Сгруппируйте запросы покупателей по темам до выбора группы страниц. Keyword Cluster Tool разбивает сырой список на кластеры, которые можно привязать к страницам.
 
Планировщик выборки запросов и графика прогонов
Когда использовать: Подберите тестовые и контрольные запросы по интентам, заморозьте их и зафиксируйте системы, настройки и число прогонов на окно.
Планировщик выборки запросов и графика прогонов
AI-ответы меняются от прогона к прогону. Выборка и график решают, реально ли изменение или это просто шум.
Выборка запросов
	Интент
	Пример шаблона
	Тестовые запросы
	Контрольные запросы

	Проблема
	как решить [проблема] в [отрасль]
	[N]
	[N]

	Категория
	лучший [категория] для [тип покупателя]
	[N]
	[N]

	Сравнение
	[мы] или [конкурент]
	[N]
	[N]

	Альтернативы
	альтернативы [конкурент]
	[N]
	[N]

	Бренд
	подходит ли [мы] для [сценарий]
	[N]
	[N]



· У каждого запроса есть источник: [Search Console / звонки продаж / обращения в поддержку / инструмент подбора ключевых слов]. Никаких запросов, написанных в угоду подрядчику.
· Заморозьте список в дату плана. Новые запросы идут в следующий пилот, а не в этот.
· Контрольные запросы охватывают те же интенты, но ведут на страницы, которые пилот не меняет.
График прогонов
	Окно
	Даты
	Что происходит

	Базовый замер
	[даты]
	Прогнать каждый запрос в каждой системе минимум дважды, до выпуска любых изменений

	Изменения
	[даты]
	Выпустить изменения, названные в гипотезе. Записать дату выпуска для каждой страницы

	Тест
	[даты]
	Те же запросы, те же системы, те же настройки, то же число прогонов

	Подведение итогов
	[дата]
	Сравнить тест с базовым замером и контрольными запросами, затем применить точку решения



Фиксированные настройки (записать один раз и не менять)
· Системы: [список] - состояние аккаунта: [без входа / тестовый аккаунт]
· Регион и язык: [страна, язык] - устройство: [десктоп / мобильное]
· Прогонов на запрос в каждой системе за окно: [N] - кто проводит: [имя или инструмент]
· Сохраняйте полный текст ответа, процитированные URL и дату для каждого прогона. Одни скриншоты сложно посчитать.
Нужен стартовый список? Соберите его в шаблоне библиотеки запросов покупателей для AI, затем записывайте каждый прогон в журнал повторных прогонов AI-видимости.
 
Лист затрат и сигнала продаж
Когда использовать: Перечислите все статьи затрат под одним потолком и выберите один сигнал продаж, который реально можно записать и прочитать.
Лист затрат и сигнала продаж
Показатели видимости - это не выручка. До старта пилота запишите полную стоимость и один сигнал продаж, который будете смотреть.
Затраты
	Статья затрат
	Сумма
	Ответственный
	Утверждено

	Подписка на инструмент или трекер
	[сумма / месяц]
	[имя]
	[да / нет]

	Оплата подрядчику или агентству
	[сумма]
	[имя]
	[да / нет]

	Внутренние часы (SEO, контент, разработка, продажи)
	[часы x ставка]
	[имя]
	[да / нет]

	Производство контента
	[сумма]
	[имя]
	[да / нет]

	Итого и потолок
	[итого / потолок]
	[владелец бюджета]
	[да / нет]



Сигналы продаж, которые реально можно записать
· Канал AI Assistant (AI-ассистент) в GA4: Google указывает его как канал по умолчанию для визитов из источников вроде ChatGPT, Gemini, Deepseek, Copilot или Grok. По словам Google, AI Overviews и AI Mode в него не входят.
· Search Console: по словам Google, трафик из AI Overviews и AI Mode попадает в отчёт «Эффективность» (Performance) под типом поиска «Веб» (Web), вместе с другими кликами из Поиска. Отдельный отчёт по генеративному AI показывает показы, а не клики.
· Источник со слов клиента: поле в форме или при звонке «Как вы впервые о нас узнали?» с вариантом «AI-ассистент». Поле: [название поля]
· Заметки по звонкам продаж: менеджеры помечают звонки, где покупатель упоминает AI-инструмент или подборку от AI. Тег: [название тега]
· Воронка: лиды и сделки с любым из сигналов выше, считаются в [название отчёта в CRM]
Выберите один основной сигнал
· Основной сигнал: [сигнал] - базовое значение: [количество + окно] - смотрит: [имя]
· Дополнительные сигналы: [список] - только для контекста, не для решения
· Если цикл продаж длиннее пилота, укажите это в ограничениях и оценивайте по лидам, а не по закрытым сделкам.
Храните поле источника рядом с каждым лидом, чтобы продажи и маркетинг видели одну цифру. CRMsoftware.pro может хранить это поле для каждого контакта. Настройку отслеживания описывает лист атрибуции AI-переходов.
 
Ограничения и точка решения
Когда использовать: Подпишите, что пилот не может доказать, и согласуйте правило «продолжить, доработать или остановить» до появления результатов.
Ограничения и точка решения
Запишите, что пилот не может доказать, до того как кто-то увидит результаты. Затем согласуйте правило: продолжить, доработать или остановить.
Ограничения на подпись (оставить, изменить или дополнить)
· AI-ответы на один и тот же запрос отличаются от прогона к прогону. Один прогон ничего не доказывает.
· Ответы могут меняться в зависимости от региона, языка, состояния аккаунта и истории чата.
· Системы обновляют модели и источники без предупреждения. Контрольные запросы помогают, но не исключают этого.
· Маленькая выборка запросов показывает направление, а не точный размер эффекта.
· Многие AI-ответы не дают клика. Часть влияния никогда не видна в аналитике.
· Никто не может гарантировать упоминание или цитирование. Любой договор с таким обещанием стоит перепроверить.
· Другие ограничения этого пилота: [список]
Точка решения (согласовать до базового замера)
	Результат на подведении итогов
	Решение
	Кто решает

	Тестовые запросы превысили базовый уровень на 
[цель]
, контрольные не изменились, сигнал продаж держится или растёт
	Продолжить: расширить на 
[следующая группа страниц]
	[утверждающий]

	Тестовые запросы улучшились, но контрольные улучшились так же
	Доработать: скорее всего, изменилась модель или рынок, а не сказалась наша работа
	[утверждающий]

	Видимость выросла, сигнал продаж не сдвинулся
	Доработать: проверить страницы, предложения и сам сигнал
	[утверждающий]

	Изменений нет, или затраты превысили потолок
	Остановить: описать, что удалось узнать
	[утверждающий]



Перед точкой решения проверьте, кто ещё выигрывает те же ответы. Competitor Analysis показывает домены конкурентов, а AI Visibility Checker показывает сохранённые AI-ответы, которые называют домен или ссылаются на него.
 
Заголовок таблицы (CSV)
Когда использовать: Готовая строка заголовка и допустимые значения, чтобы записывать каждый прогон пилота в Google Sheets или Excel.
Готовый заголовок для таблицы
Вставьте эту строку в ячейку A1 в Google Sheets или Excel, затем разделите текст на столбцы по запятой. Одна строка на запрос, систему и прогон.
pilot_id,charter_date,hypothesis_id,window,run_date,engine,account_state,location,language,query_id,query_text,intent,query_group,brand_mentioned,our_url_cited,cited_urls,rivals_named,answer_saved_at,run_by,cost_to_date,sales_signal,sales_signal_count,limit_flags,owner,next_action,notes
Допустимые значения
· window: baseline, change, test
· query_group: test, control
· intent: problem, category, comparison, alternatives, brand
· brand_mentioned / our_url_cited: yes, no
· limit_flags: model_update, settings_changed, run_missed, none
Советы по таблице
· Постройте сводную таблицу по window и query_group. Важна именно разница между тестовыми и контрольными запросами.
· Выделяйте строки, где настройки отличаются от плана. Исключите их или отметьте.
· Держите cost_to_date в каждом отчёте, чтобы потолок затрат никогда не стал сюрпризом.
 
Готовый пример (вымышленный софт для автопарков Pellowmere)
Когда использовать: Заполненный план и итоги для выдуманной компании с софтом для обслуживания автопарков и выдуманного GEO-подрядчика.
Готовый пример: Pellowmere, софт для обслуживания автопарков
Только пример. Pellowmere - вымышленная компания с софтом для обслуживания автопарков, Ostrevane - вымышленный GEO-подрядчик. Домен, люди, цифры, даты и результаты придуманы, чтобы показать заполненный план.
Сайт: pellowmere.example - Ответственный за пилот: SEO-лид - Подрядчик: Ostrevane - Дата плана: 2026-08-28 - Базовый замер: с 2026-09-01 по 2026-09-14 - Тест: с 2026-10-13 по 2026-10-26
	Поле плана
	Что мы обязуемся сделать
	Ответственный
	Источник или подтверждение
	Подпись
	Статус

	Гипотеза
	Сравнительная таблица с датой и простой список характеристик на 8 страницах об обслуживании автопарков увеличат число тестовых прогонов с цитированием URL Pellowmere в ChatGPT и Perplexity с 22 до минимум 40 из 240 к 2026-10-26
	SEO-лид
	Выгрузка базового замера, 2026-09-01
	Директор по маркетингу, 2026-08-28
	Согласовано

	Выборка запросов
	40 запросов покупателей, 10 контрольных, из Search Console и 25 заметок по звонкам продаж
	Аналитик
	Замороженный список v1
	Директор по маркетингу
	Согласовано

	График прогонов
	2 системы, 3 прогона на запрос за окно, без входа, США, английский
	Аналитик
	Таблица журнала прогонов
	Директор по маркетингу
	Согласовано

	Затраты
	Тариф трекера, оплата Ostrevane, 60 внутренних часов, потолок задан
	SEO-лид
	Статья бюджета MK-114
	Финансовый руководитель
	Согласовано

	Сигнал продаж
	Заявки на демо с «AI-ассистент» в поле источника со слов клиента
	Руководитель продаж
	Поле CRM: first_heard_source
	Руководитель продаж
	Согласовано

	Ограничения
	Разброс между прогонами, обновления моделей, цикл продаж 6 недель длиннее тестового окна
	SEO-лид
	Подписанный список ограничений
	Директор по маркетингу
	Согласовано



Итоги (выдуманные цифры)
	Показатель
	Базовый замер
	Тест

	Прогоны тестовых запросов с цитированием URL Pellowmere (из 240)
	22
	41

	Прогоны контрольных запросов с цитированием URL Pellowmere (из 60)
	5
	6

	Заявки на демо с источником «AI-ассистент»
	3
	7

	Расходы относительно потолка
	-
	Ниже потолка



Итог точки решения
· Решение: продолжить. Тестовые запросы получили больше цитирований, а контрольные почти не изменились, так что одно лишь обновление модели вряд ли было причиной.
· Не заявлено: выручка. Цикл продаж длиннее тестового окна, поэтому команда отчиталась только о заявках на демо.
· Исправлено: в своём питче Ostrevane обещал «первое место в цитированиях». Эту строку из плана убрали, потому что такое никто не может гарантировать.
· Следующий пилот: тот же метод на 10 страницах об учёте запчастей, с новым замороженным списком запросов.
Почему это работает
· Цель и правило остановки подписали до базового замера, поэтому никто не сдвинул планку.
· Контрольные запросы отделили работу команды от изменений в системах.
· Один сигнал продаж в одном поле CRM сделал итоги честными и короткими.
Нужен свежий взгляд на план GEO-пилота? Запишитесь на бесплатную консультацию с Анатолием Улитовским или посмотрите наши услуги SEO и GEO.
Бесплатный шаблон от seotools.pro · https://seotools.pro/ru/templates/geo-pilot-measurement-charter-template
