
Правила фасетної навігації та тести пагінації
Фільтри й номери сторінок: саме тут інтернет-магазини втрачають контроль над своїми URL. П'ять фільтрів по десять значень можуть створити більше сторінок, ніж у магазині є товарів. І Google витрачає краулінговий бюджет на них, а не на нові товари. Наприкінці 2025 року Google змінив власні рекомендації: якщо URL з фільтрами не потрібні в пошуку, блокуйте їх у robots.txt; canonical і nofollow з часом працюють гірше. Цей шаблон дає таблицю правил для комбінацій фільтрів (індексувати, блокувати чи 404) і тести приймання для сторінок пагінації за принципом «пройдено чи ні». Так розробник точно знає, що означає «готово». Початкові варіанти для планування теж тут, в оновленому вигляді.
Карта URL пагінації та фасетів
Коли використовувати: Зберіть усі шаблони URL пагінації та фільтрів до будь-яких змін, щоб рішення спиралися на реальні дані.
Складіть повний перелік URL
Неможливо керувати скануванням та індексацією, поки ви точно не знаєте, що існує. Почніть із переліку всіх серій пагінації (лістинги категорій, архіви блогу, результати пошуку) та всіх фасетних параметрів (колір, розмір, ціна, бренд, сортування, вигляд).
· Джерело: повний краулінг у [Назва інструмента для краулінгу] та серверні логи з [Джерело лог-файлів]
· Шаблон пагінації:[/category/?page=N або /category/page/N/]
· Фасетні параметри:[?color=, ?size=, ?sort=]
· Глибина комбінацій:[один фасет чи кілька разом]
Для кожного шаблону зафіксуйте поточний canonical, robots meta і чи є URL в XML-карті сайту. Позначте кожен URL, який водночас канонізовано на іншу сторінку і заборонено в robots.txt: цей конфлікт доведеться виправити.
Позначте кожен шаблон як Індексувати, Лише сканувати або Блокувати. Цей перелік стане єдиним джерелом правди для решти шаблону.
 
Найкращі практики пагінації
Коли використовувати: Зробіть сторінки серії доступними для сканування та самоканонічними, щоб глибші товари знаходили й індексували.
Кожна сторінка як окремий URL
Google більше не використовує rel=next/prev (інші пошукові системи можуть), тож не покладайтеся на нього. Натомість зробіть кожну сторінку серії самодостатньою.
· Самоканонічність: сторінка 2 вказує canonical на себе ([/category/?page=2]), а не на сторінку 1.
· Посилання для краулера: використовуйте справжні теги a з href для наступної, попередньої та нумерованих сторінок, а не кнопки, саме лише нескінченне прокручування чи обробники тільки на JavaScript.
· Стабільні URL: кожна сторінка повертає 200 і показує сталий набір товарів.
1. Переконайтеся, що посилання пагінації є у відрендереному HTML.
2. Перевірте, що сторінки 2+ індексуються (без загального noindex).
3. Робіть title і meta description різними або додавайте до них номер сторінки.
Мета тут у виявленні: краулери переходять за посиланнями пагінації, щоб дістатися товарів чи статей у глибині серії. Відмовляйтеся від сторінки ‘показати все’ лише тоді, коли вона завантажується надто повільно, щоб бути практичною.
 
Які фасети індексувати, а які блокувати
Коли використовувати: Вирішіть, які комбінації фільтрів варто індексувати, а які блокувати, щоб зберегти краулінговий бюджет.
Індексуйте цінне, блокуйте шум
Фасетна навігація може створювати майже нескінченну кількість комбінацій. Індексації заслуговує лише невелика частина: ті, що мають реальний пошуковий попит та унікальний, корисний асортимент.
Індексуйте:
· Окремі популярні фасети, які шукають користувачі ([червоні кросівки для бігу], [водонепроникні куртки]).
· Комбінації з помітним обсягом запитів і достатньою кількістю товарів, щоб бути корисними.
Блокуйте або закривайте noindex:
· Параметри сортування та вигляду ([?sort=price, ?view=grid]), які лише змінюють порядок тих самих товарів.
· Комбінації кількох фасетів ([колір + розмір + ціна + бренд]), що створюють бідні сторінки, які дублюють одна одну.
· Ідентифікатори сесій, параметри відстеження та порожні результати.
Перевіряйте попит дослідженням ключових слів, перш ніж відкривати будь-який фасет для індексації. Якщо сумніваєтеся, не пускайте його в індекс: бідні сторінки фільтрів розмивають релевантність і витрачають краулінговий бюджет, який мав би йти на ваші комерційні сторінки.
 
Керування скануванням
Коли використовувати: Використовуйте правила robots, обробку параметрів і внутрішні посилання, щоб спрямувати краулерів до важливих URL.
Керуйте скануванням свідомо
Керування скануванням означає правильно розставити акценти: спрямуйте краулерів до цінних URL і подалі від безлічі малоцінних параметрів.
· robots.txt: забороніть марні шляхи з параметрами ([/*?sort=], [/*?sessionid=]), які вам не потрібно рендерити. Пам'ятайте: заборонений URL краулер не просканує, тож не прочитає його canonical чи тег noindex.
· Внутрішні посилання: помітно посилайтеся на фасети для індексації та сторінки пагінації; не посилайтеся на комбінації, які хочете приховати. Внутрішня перелінковка є вашим найсильнішим сигналом для сканування.
· nofollow: можна додати до посилань фільтрів, які ви не індексуєте й не хочете сканувати, але це слабша й необов'язкова підказка.
1. Визначте, які параметри додають цінність, а які лише перемішують товари.
2. Блокуйте параметри, що марнують сканування, на рівні джерела.
3. Залиште чистий, короткий шлях до кожної сторінки, яку хочете проіндексувати.
Ніколи не забороняйте URL у robots.txt, якщо Google має прочитати на ньому canonical чи noindex: на заблокованих сторінках суперечливі сигнали залишаються невидимими.
 
Canonical та правила індексації фасетів
Коли використовувати: Застосовуйте послідовну логіку canonical і noindex до сторінок фільтрів, не створюючи суперечливих сигналів.
Узгодьте сигнали
Canonical і директиви індексації мають вказувати в один бік. Змішані сигнали плутають краулерів і марнують бюджет, який ви намагаєтеся зберегти.
· Фасет для індексації: canonical на власний чистий URL ([/shoes/red/] вказує canonical на [/shoes/red/]), додайте його в карту сайту та посилайтеся на нього всередині сайту.
· Дубльований варіант: якщо версія з сортуванням чи параметром показує ті самі товари, що й чиста сторінка, вкажіть canonical варіанта на цей чистий URL.
· Бідна комбінація: якщо її взагалі не потрібно сканувати, заблокуйте параметр у robots.txt (метод, який рекомендує Google). Використовуйте noindex лише для сторінок, які мають залишатися доступними для сканування; не розраховуйте, що довготривалий noindex передаватиме посилальні сигнали.
Уникайте таких конфліктів:
1. Не поєднуйте canonical і noindex на одному URL: вони суперечать одне одному.
2. Не вказуйте canonical на сторінці, яку також блокуєте в robots.txt.
3. Не спрямовуйте canonical на сторінку з noindex чи з редиректом.
Один URL, одна чітка інструкція. Перевіряйте перетини, щоб кожен фасет мав рівно одне узгоджене рішення щодо індексації.
 
Перевірка та моніторинг
Коли використовувати: Перевірте, що директиви правильно рендеряться, і відстежуйте покриття індексу, щоб вчасно помітити регресії.
Протестуйте й стежте далі
Налаштування правильні лише тоді, коли краулери справді бачать їх у відрендереному коді. Перевіряйте перед запуском, а потім стежте постійно.
Перевірки перед запуском:
· Перегляньте відрендерений HTML (а не лише вихідний код) на кількох URL пагінації та фасетів: чи правильні там теги canonical і robots.
· Переконайтеся, що посилання пагінації є справжніми якорями для краулера, а сторінки 2+ індексуються.
· Скористайтеся перевіркою URL у [Search Console / інструменти Bing], щоб переконатися, що обраний canonical відповідає вашому задуму.
· Перевірте, що robots.txt не блокує URL з тегами canonical чи noindex.
Постійний моніторинг:
1. Щомісяця відстежуйте покриття індексу та звіти «виключено тегом noindex» і «дублікат».
2. Стежте в серверних логах за марнуванням сканування на заблокованих параметрах.
3. Повторюйте краулінг після змін шаблонів чи фільтрів.
Заплануйте регулярну перевірку [періодичність, напр. щокварталу], щоб нові фасети чи зміни пагінації ніколи непомітно не зламали ваші правила сканування та індексації.
 
Таблиця правил фасетної навігації (заповніть)
Коли використовувати: Один рядок на фільтр чи комбінацію фільтрів: пошуковий попит, рішення щодо індексації, правило сканування, формат URL і відповідальний.
Правила фасетної навігації
Ухвалюйте рішення для фільтра, а не для окремого URL. Один рядок на фільтр або тип комбінації.
	Фільтр / комбінація
	Пошуковий попит
	Унікальних товарів
	Рішення
	Правило сканування
	Формат URL
	Відповідальний

	[напр. колір]
	[пошуків на місяць + джерело]
	[кількість]
	[індексувати / блокувати / 404]
	[правило robots.txt або немає]
	[шлях або ?param]
	[ім'я]

	[напр. колір]
	[пошуків на місяць + джерело]
	[кількість]
	[індексувати / блокувати / 404]
	[правило robots.txt або немає]
	[шлях або ?param]
	[ім'я]

	[напр. колір]
	[пошуків на місяць + джерело]
	[кількість]
	[індексувати / блокувати / 404]
	[правило robots.txt або немає]
	[шлях або ?param]
	[ім'я]



Правила рішень (з посібника Google щодо фасетної навігації, грудень 2025)
· Індексувати: є реальний пошуковий попит і достатньо унікальних товарів. Дайте такій сторінці чистий, стабільний URL, самоканонічний тег і посилання з категорії.
· Блокувати: пошукової цінності немає. Забороніть параметр у robots.txt, залишивши сторінки товарів і лістинг без фільтрів доступними для сканування.
· 404: комбінації без результатів, дубльовані фільтри, безглузді комбінації та номери сторінок за межами серії. Не перенаправляйте їх на загальну сторінку.
· Формат URL: розділяйте параметри символом &, а не комами чи крапками з комою. У шляхах тримайте фільтри в незмінному порядку й ніколи не повторюйте той самий.
· Сортування та вигляд: вони лише змінюють порядок тих самих товарів. Блокуйте їх або закривайте noindex; ніколи не індексуйте.
 
Тести приймання пагінації (заповніть)
Коли використовувати: Тести «пройдено чи ні» для списку з пагінацією, щоб розробники й SEO-фахівці ще до запуску погодили, що означає «готово».
Тести приймання пагінації
Протестований список:[/category/boots] · Сторінок у серії:[кількість] · Дата тесту:[дата] · Середовище:[тестове / робоче]
	Тест
	Умова проходження (рекомендації Google)
	Результат

	Унікальні URL
	Кожна сторінка має власний URL, напр. ?page=2; без фрагментів #
	[пройдено / не пройдено]

	Посилання для краулера
	Кожна сторінка посилається на наступну справжнім <a href>, а не кнопкою чи обробником тільки на JS
	[пройдено / не пройдено]

	Canonical
	Кожна сторінка вказує canonical на себе, ніколи на сторінку 1
	[пройдено / не пройдено]

	Відрендерений контент
	Сторінки 2+ показують власні товари у відрендереному HTML
	[пройдено / не пройдено]

	Сторінка поза межами
	Сторінка за межами серії (напр. ?page=999) повертає 404
	[пройдено / не пройдено]

	«Показати ще» / нескінченне прокручування
	Товари також доступні через URL пагінації
	[пройдено / не пройдено / н/з]

	Результат краулера
	Краулінг доходить до останньої сторінки й кожного товару зі списку
	[досягнуто сторінок / товарів]

	Варіанти з сортуванням
	Версії ?sort= заблоковані або закриті noindex
	[пройдено / не пройдено]



Затвердив(-ла)[ім'я], дата: [дата]. Непройдений тест блокує реліз.
 
Приклад (вигаданий магазин спорядження)
Коли використовувати: Заповнена таблиця правил і прогін тестів для вигаданого магазину, разом із двома непройденими тестами та тим, як їх виправили.
Приклад: Trailmark Gear
Лише приклад. Компанію, людей, URL і цифри вигадано, щоб показати, як виглядає корисна заповнена версія.
	Фільтр / комбінація
	Попит
	Рішення
	Правило

	Категорія + один бренд (/boots/brand-x)
	Так
	Індексувати
	Самоканонічний, посилання з категорії

	Категорія + водонепроникні
	Так
	Індексувати
	Чистий шлях /boots/waterproof

	Колір + розмір + ціна
	Ні
	Блокувати
	Disallow: /*?*size=

	Будь-яка комбінація з 0 результатів
	Ні
	404
	Повертати 404, без редиректу

	?sort=price
	Ні
	Блокувати
	Disallow: /*?*sort=



Тести пагінації: два провали
Кнопка «Показати ще» була єдиним способом пройти далі сторінки 1, тож краулінг знайшов лише 24 з 410 черевиків. Звичайні посилання ?page=n це виправили. А ?page=999 повертала сторінку 1 зі статусом 200, що створює нескінченні дублікати; тепер вона повертає 404.
Наступний крок
Перш ніж індексувати фільтр, перевірте попит за допомогою інструмента дослідження ключових слів. Напишіть правила блокування в генераторі robots.txt, а потім запустіть аудит сайту, щоб побачити, які URL з фільтрами досі знаходять. Якщо хочете, щоб стратегію фасетів для всього магазину зробили за вас, перегляньте наші послуги SEO та GEO.
Безкоштовний шаблон від seotools.pro · https://seotools.pro/uk/templates/pagination-faceted-navigation-template
