
SEO-бриф сторінки категорії товарів: шаблон
Сторінки категорій часто роблять троє людей, які між собою не спілкуються: копірайтер пише текст, мерчандайзер сортує товари, а розробник запускає фільтри на тисячі URL.
Цей бриф збирає один URL категорії на одному аркуші: намір покупця, асортимент, які фільтри індексувати, запитання покупців, тексти та внутрішні посилання.
Це бриф для однієї категорії. Для загального чекліста сторінок товарів і категорій на весь сайт скористайтеся шаблоном SEO для сторінок товарів і категорій.
Усередині: бриф для заповнення, перевірка наміру й асортименту, аркуш індексації фільтрів, конструктор текстів і запитань, план посилань, заголовок CSV та вигаданий приклад.
SEO-бриф сторінки категорії (для заповнення)
Коли використовувати: Один аркуш на URL категорії: намір, асортимент, фільтри, запитання покупців і внутрішні посилання, з відповідальними та перевіркою завершення.
SEO-бриф сторінки категорії
Один бриф на URL категорії. Заповніть кожен рядок, перш ніж хтось писатиме текст чи змінюватиме фільтри. Якщо для рядка немає джерела, позначте його «Відкрито».
	Поле
	Значення
	Джерело
	Відповідальний
	Статус

	Намір категорії
	[Покупці порівнюють [категорія], щоб купити сьогодні]
	[перевірка видачі, запити в Search Console]
	[SEO]
	[Готово / Відкрито]

	Основні та додаткові запити
	[[основний запит], [основний запит] для [призначення], найкращі [основний запит]]
	[вивантаження з дослідження ключових слів]
	[SEO]
	[статус]

	Асортимент
	[кількість товарів у наявності, основні бренди чи типи, діапазон цін]
	[вивантаження каталогу]
	[Мерчандайзер]
	[статус]

	Фільтри та індексація
	[які фільтри є і які комбінації отримують власну сторінку]
	[таблиця правил фільтрів]
	[Розробник]
	[статус]

	Запитання покупців
	[5-8 запитань, які покупці ставлять перед вибором]
	[звернення в підтримку, відгуки, блок «Схожі запитання» (People also ask)]
	[Копірайтер]
	[статус]

	Внутрішні посилання
	[батьківська, дочірні та сусідні категорії, гайди, топові товари]
	[сканування сайту]
	[SEO]
	[статус]



Деталі сторінки (заповніть для кожного рядка)
· URL і H1:[/category/subcategory/] / [H1 словами покупця]
· Тег title і meta description:[title] / [опис]
· Текст над сіткою товарів:[1-3 короткі речення: що входить у категорію і як вибрати]
· Текст під сіткою:[поради з вибору та відповіді на запитання покупців]
· Сортування за замовчуванням і закріплені товари:[спершу бестселери, закріпити [SKU]]
· Правило для порожньої категорії та малого залишку:[що робимо, якщо в наявності менше ніж [#] товарів]
· Структуровані дані:[BreadcrumbList; без розмітки Product у лістингу]
Наступна дія
· Відповідальний: [ім'я] - дія: [закрити перший рядок зі статусом «Відкрито»] до [дата]
· Мерчандайзер: [ім'я] - дія: підтвердити, що асортимент і сортування за замовчуванням відповідають наявності на [дата запуску]
· Розробник: [ім'я] - дія: застосувати правила індексації фільтрів і перевірити результат скануванням
Перевірка завершення
· Намір категорії сформульовано як завдання покупця, і топ видачі це підтверджує.
· Асортименту вистачає, щоб заповнити сітку без порожніх чи майже порожніх сторінок.
· Для кожного фільтра ухвалено рішення: індексувати, блокувати чи віддавати 404, а порожні комбінації повертають 404.
· Кожне запитання покупця має заплановану відповідь і місце на сторінці.
· Посилання на батьківську, дочірні та сусідні категорії й гайди перелічено разом з анкорами.
· Мерчандайзер і розробник погодили свої рядки.
 
Перевірка наміру та асортименту категорії
Коли використовувати: Підтвердьте, яке завдання покупця стоїть за URL, і перевірте, чи вистачить асортименту для сторінки категорії.
З'ясуйте, чого покупець хоче від цього URL
1. Введіть основний запит і запишіть типи сторінок у топі видачі: сітки категорій, окремі товари, гайди чи порівняльні статті.
2. Якщо у видачі переважають сітки категорій, цей URL може вийти в топ завдяки сильному лістингу. Якщо там гайди, краще додайте в категорію посилання на гайд.
3. Відкрийте Search Console, відфільтруйте дані за URL категорії й випишіть запити, за якими він уже має покази.
4. Сформулюйте намір одним реченням: «Покупці, які хочуть [завдання] і обирають за [головний атрибут]».
Перевірка асортименту (запитайте мерчандайзера)
	Запитання
	Відповідь

	Скільки товарів опубліковано й є в наявності?
	[#]

	Які типи, бренди чи матеріали становлять більшу частину асортименту?
	[список]

	Який діапазон цін, від найнижчої до найвищої?
	[від / до]

	Що нове, сезонне або скоро зникне з асортименту?
	[список із датами]

	Які товари продаються найкраще і мають бути на виду першими?
	[SKU]



Нова категорія чи фільтр?
· Створюйте дочірню категорію, коли покупці шукають цей термін окремо і у вас достатньо товарів, щоб заповнити сторінку.
· Залишайте фільтром, коли термін описує властивість багатьох товарів, а окремо його шукають рідко.
· Не створюйте сторінку категорії для асортименту, який ви не можете тримати в наявності.
Зберіть список запитів інструментом Keyword Research і згрупуйте їх у Keyword Cluster Tool.
Перш ніж обрати тип сторінки, перевірте типи результатів для кожної групи в SERP Analyzer.
 
Аркуш рішень з індексації фільтрів
Коли використовувати: Вирішіть, які комбінації фільтрів отримують власну сторінку в індексі, які блокуються, а які повертають 404, за чинними рекомендаціями Google.
Вирішіть, які комбінації фільтрів заслуговують на власну сторінку
Фільтри можуть створити набагато більше URL, ніж у вас товарів. Ухваліть рішення спершу для кожного фільтра, потім для кожної комбінації, і лише тоді передавайте завдання розробнику.
	Фільтр або комбінація
	Є попит у пошуку?
	Скільки товарів показує
	Рішення

	[Матеріал: кераміка]
	[Так / Ні]
	[#]
	[Індексувати як окрему сторінку]

	[Колір + розмір]
	[Так / Ні]
	[#]
	[Сканування заблоковано]

	[Порядок сортування, повзунок ціни, режим перегляду]
	Ні
	Ті самі товари
	Сканування заблоковано

	[Будь-яка комбінація без результатів]
	Ні
	0
	Повертати 404



Що каже Google (довідка про сканування URL фасетної навігації, оновлена 18 грудня 2025 року)
· Якщо відфільтровані URL не потрібні в пошуку, заблокуйте їх у robots.txt і залиште доступним для сканування лістинг без фільтрів.
· Фільтри на основі фрагментів URL (#) не впливають на сканування.
· Канонічне посилання (rel=canonical) на сторінку без фільтрів може з часом зменшити сканування відфільтрованих URL, але в довгостроковій перспективі воно менш ефективне, ніж robots.txt.
· Атрибут rel=nofollow - найслабший варіант, і його треба додавати до кожного посилання на такий URL.
· Якщо відфільтровані URL мають індексуватися: використовуйте & як роздільник параметрів, тримайте сталий порядок фільтрів і не допускайте повторів одного фільтра.
· Повертайте 404 для комбінацій без результатів, безглуздих комбінацій і неіснуючих сторінок пагінації.
Правила для сторінок, які ви індексуєте
· Дайте кожній індексованій комбінації статичне посилання з категорії, унікальні H1, title і короткий вступ.
· На такій сторінці ставте canonical на саму себе, а не на батьківську категорію.
· Додайте індексовані комбінації в XML-карту сайту. Заблоковані туди не включайте.
Потрібні повний аркуш правил і тести пагінації? Скористайтеся шаблоном «Правила фасетної навігації та тести пагінації». Знайдіть відфільтровані URL, доступні для сканування, за допомогою Website Audit.
 
Тексти над сіткою товарів і під нею, запитання покупців
Коли використовувати: Сплануйте короткий текст над сіткою товарів, поради з вибору під нею та відповіді на запитання покупців.
Тексти, які допомагають покупцю вибрати
Тримайте сітку товарів близько до верху сторінки. Короткий текст ставте над нею. Поради з вибору та відповіді розміщуйте під нею.
Над сіткою (1-3 речення)
· Що входить у категорію:[типи, матеріали чи сценарії використання]
· Головний критерій вибору:[розмір, посадка, матеріал чи сценарій використання]
· Посилання на головні дочірні категорії:[3-6 плиток або текстових посилань]
Під сіткою
· Як вибрати:[2-4 короткі розділи, по одному на ключовий атрибут]
· Запитання покупців:[відповіді по 1-3 речення]
· Посилання на повний гайд із вибору:[URL гайду + анкор]
· Умови, що можуть зупинити покупку:[доставка, повернення, догляд, гарантія]
Як знайти запитання покупців
1. Перегляньте звернення в підтримку та чати щодо цієї категорії за останні 3 місяці.
2. Прочитайте відгуки на товари та нотатки про повернення. Шукайте коментарі на кшталт «шкода, що не знав раніше» чи «замалий».
3. Перегляньте блок «Схожі запитання» (People also ask) і запити в Search Console зі словами «хто», «що», «який», «як» або «чи можна».
4. Залиште запитання, які впливають на вибір товару. Решту відкиньте.
Примітки щодо структурованих даних (перевірено в листопаді 2026)
· Google зазначає, що розширені результати для товарів призначені для сторінок про один товар, і радить додавати розмітку Product на сторінки товарів, а не категорій.
· Розширений результат FAQ більше не показується в Google Пошуку (прибрано в травні 2026). Пишіть запитання та відповіді для покупців, а не заради сніпета.
· BreadcrumbList досі описано в документації. Google показує «хлібні крихти» лише в результатах на комп'ютерах.
Створіть розмітку «хлібних крихт» за допомогою Schema Markup Generator.
 
План внутрішніх посилань (батьківська, дочірні, сусідні категорії, гайди)
Коли використовувати: Перелічіть усі посилання на категорію та з неї: цільовий URL, анкор і розміщення.
План внутрішніх посилань для однієї категорії
Google радить ланцюжок посилань: з меню на категорію, з категорії на підкатегорію, з підкатегорії на товари. Сплануйте кожне посилання разом з анкором.
	Тип посилання
	Цільовий URL
	Текст анкора
	Розміщення

	Батьківська категорія
	[/parent/]
	[назва батьківської категорії]
	«Хлібні крихти»

	Дочірні категорії
	[/parent/child-a/, /parent/child-b/]
	[назви дочірніх категорій]
	Плитки над сіткою

	Індексовані сторінки фільтрів
	[/category/ceramic/]
	[Керамічні [категорія]]
	Над сіткою або поруч із нею

	Сусідні категорії
	[2-4 пов'язані категорії]
	[назви]
	Під сіткою

	Гайд із вибору
	[/guides/how-to-choose-[category]/]
	[як вибрати [категорія]]
	Текст під сіткою

	Вхідні посилання
	[гайди, статті блогу, сторінки товарів]
	[назва категорії]
	[де саме]



Правила
· Поставте посилання з категорії або підкатегорії на кожен товар, який має потрапити в індекс. Якщо це неможливо, додайте такі товари в карту сайту.
· Кожна сторінка товару посилається на свою основну категорію.
· Гайди посилаються на категорію з її назвою в анкорі, а не з «натисніть тут».
· Жодна категорія не повинна бути доступна лише через фільтр чи пошук по сайту.
Знайдіть категорії з малою кількістю вхідних посилань за допомогою інструмента Internal Links. Для плану на весь сайт скористайтеся шаблоном «Карта можливостей для внутрішньої перелінковки».
 
Заголовок таблиці (CSV)
Коли використовувати: Готовий рядок заголовків і допустимі значення, щоб вести брифи категорій у Google Sheets чи Excel.
Готовий заголовок таблиці
Вставте цей рядок у клітинку A1 у Google Sheets або Excel, потім розділіть текст на стовпці за комою. Один рядок на URL категорії.
category_url,parent_url,h1,intent,queries,in_stock,default_sort,indexed_filters,blocked_filters,buyer_questions,copy_status,child_links,sibling_links,guide_links,structured_data,owner,status,review_date
Допустимі значення
· default_sort: bestsellers, newest, price-low, price-high, rating, manual
· structured_data: breadcrumb, itemlist, none
· status: open, in-progress, review, live, blocked
Поради щодо таблиці
· Розділяйте кілька значень в одній клітинці вертикальною рискою (|), щоб коми залишалися роздільниками стовпців.
· Додайте перевірку даних для default_sort, structured_data і status.
· Виділяйте рядки, де in_stock нижче за ваш мінімум для сторінки категорії.
· Для щотижневої наради з мерчандайзингу сортуйте за status, потім за owner.
 
Заповнений приклад (вигаданий магазин рослин)
Коли використовувати: Заповнений бриф для категорії вазонів з автополивом у вигаданому інтернет-магазині рослин.
Заповнений приклад: Thimblemoss, вазони з автополивом
Лише приклад. Thimblemoss - вигаданий інтернет-магазин рослин. Усі URL, кількість товарів і висновки нижче вигадані, щоб показати заповнений бриф.
	Поле
	Значення
	Джерело
	Відповідальний
	Статус

	Намір категорії
	Зайняті власники рослин обирають вазон, який сам поливає рослину тиждень і довше
	У видачі переважно сітки магазинів
	Maya (SEO)
	Готово

	Запити
	вазон з автополивом, вазон з автополивом для кімнатних рослин, великий вазон з автополивом
	Список ключових слів
	Maya
	Готово

	Асортимент
	42 у наявності: кераміка, перероблений пластик, 3 розміри
	Вивантаження каталогу
	Jonas (мерчандайзер)
	Готово

	Фільтри
	Індексувати: матеріал, розмір. Блокувати: колір, ціна, сортування. 404: порожні комбінації
	Аркуш правил
	Lena (розробниця)
	У роботі

	Запитання покупців
	Як часто доливати воду? Чи підходять для сукулентів? Чи видно рівень води?
	Звернення в підтримку, відгуки
	Sam (копірайтер)
	Готово

	Внутрішні посилання
	Батьківська: /planters/. Сусідні: підвісні, вуличні. Гайд: /guides/self-watering-pots/
	Сканування
	Maya
	Готово



Що виявив бриф
· Фільтри за кольором створили тисячі URL, доступних для сканування. Тепер їх заблоковано в robots.txt.
· Запит «великий вазон з автополивом» мав попит і 11 товарів, тому /planters/self-watering/large/ став індексованою сторінкою з власним H1.
· Старий вступ над сіткою мав 400 слів. Його скоротили до двох речень, а решту перенесли під сітку.
· Звернення в підтримку показали, що покупці часто питають про сукуленти. Відповідь тепер стоїть під сіткою з посиланням на гайд із догляду.
Чому це працює
· Копірайтери, мерчандайзери та розробники працюють з одним аркушем, де вказано відповідальних.
· В індекс потрапляють лише сторінки фільтрів, для яких є попит і товар.
· Тексти відповідають на реальні запитання, а не роздувають сторінку.
Створюєте чи перебудовуєте каталог магазину? Перегляньте розробку інтернет-магазинів або запишіться на безкоштовну консультацію з Анатолієм Улітовським.
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