
Шаблон совместного отчёта по SEO и GEO
SEO-отчёт показывает клики. AI-ответы отслеживает кто-то другой. Руководство задаёт один вопрос: приводит ли что-то из этого покупателей? По одной странице ответить никто не может.
Этот отчёт ставит рядом клики из поиска, AI-упоминания, AI-переходы и квалифицированную воронку. У каждого блока свой источник и своё определение. Ничего не смешивается в один балл.
Это важно, потому что единицы разные. Google считает клики из AI Overviews и AI Mode внутри кликов из поиска, а упоминания в панели промптов - это выборка, которую вы задаёте сами.
Внутри: отчёт для заполнения, лист определений, конструктор структуры, связка с воронкой, чек-лист перед отправкой, заголовок CSV и вымышленный пример.
Совместный отчёт по SEO и GEO (для заполнения)
Когда использовать: Одна страница со строками по поиску, AI-ответам, переходам и воронке, у каждой свой источник, плюс ответственные, следующие шаги и финальная проверка.
Совместный отчёт по SEO и GEO (один месяц)
Одна страница, два направления. Классический поиск слева, AI-ответы справа. У каждой цифры свой источник, и она никогда не складывается с другим направлением.
Сайт: [https://www.example.com] - Месяц: [ГГГГ-ММ] - Ответственный за отчёт: [имя] - Кому отправлен: [имя + роль]
	Направление
	Метрика
	Источник + период
	Этот месяц
	Прошлый месяц
	Заметка

	Поиск
	[клики из поиска Google, небрендовые]
	[Search Console, «Веб» (Web), даты]
	[число]
	[число]
	[что изменилось]

	Поиск
	[клики из поиска Google, брендовые]
	[Search Console, «Веб» (Web), даты]
	[число]
	[число]
	[заметка]

	AI-ответы
	[AI-упоминания в отслеживаемых промптах]
	[панель промптов, даты прогонов, системы]
	[с упоминанием / прогонов]
	[с упоминанием / прогонов]
	[набор промптов менялся? да / нет]

	AI-ответы
	[показы или цитирования в AI-функциях]
	[отчёт по генеративному AI в Search Console / Bing AI Performance]
	[число]
	[число]
	[выборка? предварительные данные?]

	Переходы
	[сеансы AI Assistant]
	[канал GA4, даты]
	[число]
	[число]
	[главные источники]

	Воронка
	[Квалифицированная воронка по первому направлению]
	[CRM, этап + дата]
	[количество + сумма]
	[количество + сумма]
	[использованное определение]



Детали строки (заполните для каждой строки)
· ID определения:[например, D-03, из листа определений]
· Точный фильтр или сегмент:[регулярное выражение бренда, страна, устройство, канал]
· Выгрузка сохранена:[ссылка на файл или папку], дата [дата]
· Оговорка по данным:[предварительные дни, выборочные данные, пробел в отслеживании]
· Сравнимо с прошлым месяцем?[да / нет + почему]
· Вывод одной строкой:[что эта цифра значит для покупателя, без смешивания с другими направлениями]
Следующие шаги
· Ответственный за поиск: [имя] - действие: выгрузить клики из Search Console и данные позиций, заполнить строки поиска до [дата]
· Ответственный за AI-видимость: [имя] - действие: прогнать фиксированный набор промптов, заполнить строки AI-ответов и записать изменения промптов до [дата]
· Ответственный за аналитику: [имя] - действие: выгрузить сеансы AI Assistant и главные источники до [дата]
· Ответственный за продажи или CRM: [имя] - действие: подтвердить число, сумму и первое направление квалифицированной воронки до [дата]
· Ответственный за отчёт: [имя] - действие: написать резюме и три решения, затем отправить до [дата]
Финальная проверка
· В каждой строке указаны источник, период и ID определения из листа определений.
· Ни один итог, балл или график не складывает цифры из разных направлений.
· Для AI-упоминаний указаны набор промптов, системы и число прогонов.
· Квалифицированная воронка считается по тому же правилу, что и в прошлом месяце, или изменение записано.
· У каждой строки есть ответственный, у каждого решения есть ответственный и дата.
 
Отдельный лист определений (проверено по источникам)
Когда использовать: Шесть определений метрик: что каждая считает, что не учитывает и официальный источник, чтобы направления никогда не смешивались.
Отдельный лист определений (проверено 15 ноября 2026 г.)
Запишите их один раз и ссылайтесь на них в каждом отчёте. Метрику без определения ставят под сомнение каждый месяц.
	ID
	Метрика
	Что считает
	Что не считает
	Источник

	D-01
	Клики из поиска Google
	Клики из результатов Google Поиска в отчёте «Эффективность» (Performance), тип поиска «Веб» (Web). По словам Google, AI Overviews и AI Mode входят в эти общие данные
	Отдельное число кликов из AI-функций. Здесь Google их не выделяет
	Google Search Central

	D-02
	Показы в AI-функциях Google
	Сколько раз ссылки на ваш сайт показывались в AI Overviews или AI Mode, по отчёту об эффективности генеративного AI
	Клики. Справка описывает только показы
	Справка Search Console

	D-03
	Цитирования в Bing AI
	Общее число цитирований в качестве источников в Microsoft Copilot, AI-сводках в Bing и у отдельных партнёров
	Позицию, ранжирование или клики. Данные по запросам для grounding - это выборка
	Блог Bing Webmaster

	D-04
	AI-упоминания (панель промптов)
	Прогоны, в которых отслеживаемый AI-ответ называет ваш бренд, из всех прогонов вашего фиксированного набора промптов
	Ответы на промпты вне набора. Это выборка, которую вы составили, а не доля рынка
	Ваш журнал промптов

	D-05
	Переходы из AI Assistant
	Сеансы GA4 в канале AI Assistant (AI-ассистент) из источников вроде ChatGPT, Gemini, Copilot. Medium равен ai-assistant
	Google AI Overviews и AI Mode, которые GA4 относит к Organic Search
	Справка Analytics

	D-06
	Квалифицированная воронка
	Лиды, которые соответствуют вашему письменному правилу квалификации, с записанным первым направлением
	Сырые заполнения форм, спам или лиды, которые отклонили продажи
	Ваша CRM



Правила честного разделения направлений
· AI-клики Google входят в клики из поиска. Подписывайте D-01 как «клики из поиска Google, включая AI Overviews и AI Mode». Не вычитайте примерные оценки.
· Показы, цитирования и упоминания - это разные единицы. Никогда не складывайте D-02, D-03 и D-04 в одну цифру «AI-видимости».
· GA4 относит AI-клики Google к Organic Search. Канал AI Assistant охватывает только других ассистентов.
· Панели промптов - это выборки. Всегда показывайте прогоны, системы и даты рядом с D-04.
По словам Google, самые свежие данные в отчёте по генеративному AI могут быть предварительными. Выгружайте цифры через несколько дней после конца месяца и записывайте дату выгрузки.
 
Конструктор параллельной структуры
Когда использовать: Фиксированный порядок из шести блоков для месячного отчёта, с версиями для небольших сайтов, агентств и руководства.
Конструктор параллельной структуры
Используйте один и тот же порядок каждый месяц. Читатели знают, куда смотреть, а тренды остаются сравнимыми.
	Блок
	Что входит
	Объём

	1. Резюме
	Что изменилось в каждом направлении простыми словами и три решения
	5-8 строк

	2. Поиск
	Клики брендовые и небрендовые, страницы с наибольшим ростом и падением, отслеживаемые позиции
	Одна таблица + 3 пункта

	3. AI-ответы
	Упоминания из панели промптов, показы в AI-функциях Google, цитирования в Bing, каждое в своей строке
	Одна таблица + 3 пункта

	4. Переходы
	Сеансы AI Assistant, главные источники, посадочные страницы
	Одна таблица

	5. Воронка
	Квалифицированные лиды и сумма по первому направлению, с правилом квалификации
	Одна таблица

	6. Работа и следующий месяц
	Что выпущено, что запланировано, ответственные и даты
	Один список



Выберите блоки
· Небольшой сайт, AI-данных ещё нет? Оставьте блоки 1, 2, 5 и 6. Добавьте блок 3, когда у набора промптов появится базовый замер.
· Отчёт агентства? Оставьте все шесть и приложите выгрузки.
· Версия для руководства? Отправьте только блоки 1 и 5 со ссылкой на полный отчёт.
Не делайте
· Не стройте один смешанный «балл видимости». Он скрывает, какое направление сдвинулось.
· Не показывайте AI-упоминания как долю рынка. Это доля ваших собственных прогонов промптов.
· Не приписывайте всю воронку SEO или GEO. Показывайте первое направление, а остальное оставляйте неизвестным.
Нужна классическая SEO-часть подробнее? Шаблон ежемесячного SEO-отчёта охватывает выполненную работу, разбивку по бренду и полученную выручку. Позиции для блока 2 отслеживайте в Rank Tracker.
 
Связка с квалифицированной воронкой
Когда использовать: Поля лида и таблица по направлениям, которые связывают поиск и AI-видимость с квалифицированной воронкой, с честной строкой «Неизвестно».
Связка с квалифицированной воронкой
Видимость важна, только если покупатели приходят и проходят квалификацию. Этот блок связывает каждое направление с лидами, не делая вид, что атрибуция точная.
Поля для каждого лида
· Первое направление:[поиск / AI-ответ / AI-переход / другое / неизвестно]
· Подтверждение:[канал и источник GA4, посадочная страница или покупатель сам сказал, где вас нашёл]
· Источник со слов клиента:[ответ на «Как вы о нас узнали?»]
· Квалифицирован?[да / нет] по правилу [ID и версия правила]
· Этап и сумма:[этап] - [ожидаемая сумма]
· Проверил:[ответственный за продажи], дата [дата]
	Направление
	Квалифицированные лиды
	Сумма воронки
	Тип подтверждения

	Поиск
	[количество]
	[сумма]
	[канал / со слов клиента]

	AI-ответ (только со слов клиента)
	[количество]
	[сумма]
	[со слов клиента]

	AI-переход
	[количество]
	[сумма]
	[канал AI Assistant]

	Неизвестно
	[количество]
	[сумма]
	[нет]



Правила
· Оставляйте строку «Неизвестно». Это честно и показывает, где нужно доработать отслеживание.
· Покупатель, который прочитал AI-ответ, а потом искал ваш бренд, считается один раз, в том направлении, которое можно доказать.
· Не меняйте правило квалификации посреди квартала без пометки в резюме.
Чтобы проследить путь каждого лида от AI-визита до счёта, используйте лист атрибуции AI-переходов. Если лиды до сих пор хранятся в почте, CRM вроде CRMsoftware.pro может хранить поля направления и квалификации.
 
Чек-лист перед отправкой
Когда использовать: Проверки данных, смысла и действий в день отправки отчёта.
Чек-лист перед отправкой
Пройдите его в день отправки отчёта. Он ловит ошибки, которые читатели находят первыми.
Данные
· Данные Search Console выгружены после того, как предварительные данные устоялись, дата выгрузки записана.
· Разбивка на брендовые и небрендовые использует тот же список брендовых терминов, что и в прошлом месяце.
· Панель промптов прогнала те же промпты в тех же системах, число прогонов записано.
· Любой добавленный или удалённый промпт записан, затронутые строки помечены как несравнимые.
· Сеансы AI Assistant в GA4 выгружены за тот же календарный месяц, что и другие направления.
Смысл
· Ни один график или таблица не складывает цифры двух направлений.
· У каждого «вырос» или «упал» есть причина в одну строку или пометка «причина неизвестна».
· Корреляция не описывается как причина. «Упоминаний стало больше после выхода гайда» - нормально. «Гайд это вызвал» - нужно доказать.
Действия
· Не больше трёх решений, у каждого есть ответственный и дата.
· Решения прошлого месяца отмечены как выполненные, перенесённые или отменённые.
· Дата следующего отчёта и ответственный назначены.
Чтобы панель промптов оставалась стабильной, записывайте прогоны в журнал повторных прогонов AI-видимости и выборочно проверяйте свой домен в AI Visibility Checker.
 
Заголовок таблицы (CSV)
Когда использовать: Готовая строка заголовка и допустимые значения, чтобы вести отчёт в Google Sheets или Excel.
Готовый заголовок для таблицы
Вставьте эту строку в ячейку A1 в Google Sheets или Excel, затем разделите текст на столбцы по запятой. Одна строка на метрику за месяц.
month,site,lane,metric,definition_id,source,date_range,filter_or_segment,this_month,last_month,unit,sample_note,preliminary,comparable,reading,owner,export_link,pulled_on,decision,decision_owner,decision_due,notes
Допустимые значения
· lane: search, ai_answer, referral, pipeline
· unit: clicks, impressions, citations, mentions_of_runs, sessions, leads, value
· preliminary: yes, no
· comparable: yes, no_prompt_change, no_tracking_change, no_definition_change
Советы по таблице
· Никогда не используйте SUM по столбцу lane. Стройте сводную таблицу сначала по направлению, потом по метрике.
· Выделяйте строки, где comparable не равно yes, чтобы читатели не смотрели на тренд.
· Держите одну вкладку на месяц и одну вкладку для определений.
 
Готовый пример (вымышленный софт для планирования Draymoss)
Когда использовать: Заполненный отчёт для выдуманной B2B-компании с софтом, с тремя решениями и видимой строкой «Неизвестно» в воронке.
Готовый пример: Draymoss, планирование выездного сервиса
Только пример. Draymoss - вымышленная B2B-компания с софтом для планирования. Домен, люди, цифры и даты придуманы, чтобы показать заполненный отчёт.
Сайт: draymoss.example - Месяц: 2026-10 - Ответственный за отчёт: руководитель маркетинга - Отправлен: 2026-11-06
	Направление
	Метрика
	Источник + период
	Этот месяц
	Прошлый месяц
	Заметка

	Поиск
	Клики из поиска Google, небрендовые (вкл. AI Overviews и AI Mode)
	Search Console, «Веб» (Web), 1-31 октября
	2 140
	1 980
	Рост дали две новые страницы сравнения

	Поиск
	Клики из поиска Google, брендовые
	Search Console, «Веб» (Web), 1-31 октября
	860
	870
	Без изменений

	AI-ответы
	AI-упоминания в отслеживаемых промптах
	Панель из 25 промптов, 3 системы, по 3 прогона
	71 из 225 прогонов
	58 из 225 прогонов
	Набор промптов не менялся

	AI-ответы
	Показы в AI-функциях Google
	Отчёт по генеративному AI в Search Console
	3 400
	2 900
	Выгружено 4 ноября, после конца месяца

	Переходы
	Сеансы AI Assistant
	GA4, 1-31 октября
	312
	244
	Главный источник: ChatGPT

	Воронка
	Квалифицированная воронка по первому направлению
	CRM, этап «квалифицирован», октябрь
	Поиск 9, AI-переход 3, неизвестно 4
	Поиск 8, AI-переход 1, неизвестно 5
	Правило Q-2 не менялось



Резюме в отправленном виде
· Поиск: небрендовые клики выросли, в основном за счёт двух страниц сравнения. Брендовый спрос не изменился.
· AI-ответы: Draymoss называли в большем числе прогонов, в основном в промптах про «софт для диспетчеризации для небольших HVAC-команд».
· Переходы и воронка: сеансов AI Assistant стало больше, пришли три квалифицированных лида с AI-переходом как первым направлением.
Решения
· Руководитель контента: добавить FAQ о ценах на страницу сравнения для HVAC до 2026-11-20.
· Ответственный за AI-видимость: добавить следующий промпт в панель только в декабре, чтобы октябрь и ноябрь оставались сравнимыми.
· Ответственный за продажи: задавать вопрос «Как вы о нас узнали?» на каждом демо-звонке, чтобы сократить строку «Неизвестно».
Почему это работает
· Каждое направление сдвинулось по своей причине, и никакой смешанный балл этого не скрыл.
· В строке AI-упоминаний видны прогоны и системы, поэтому никто не читает её как долю рынка.
· Строка «Неизвестно» в воронке осталась на виду и получила своё действие.
Хотите, чтобы этот отчёт делали за вас каждый месяц? Посмотрите наши услуги SEO и GEO или запишитесь на бесплатную консультацию с Анатолием Улитовским.
Бесплатный шаблон от seotools.pro · https://seotools.pro/ru/templates/seo-and-geo-combined-reporting-template
